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SEGUNDA PARTE

. ' [?e-mocratizacién y distincién.
stado, instituciones y practicas privadas
en los afios treinta

Mapa turistico bonaerense.
Prescfo- l‘vvi;imuei, Cuatro afios de gobierno,
Publicacion Oficial, La Plata, 1940, V. ‘i




La expericncia de la democratizacidn social de Mar del Plata, las
transformaciones en el turismo serrano, la invencidn de nuevos
bainearios en la costa bonaerense y los centros turisticos surgi-
~dos a instancias de Parques Nacionales configuran un nuevo
mapa turistico con ¢l teldn de fondo de la dindmica de la pecu-
Har amalgama entre la regresion politica v la apertura social que
recorrid la Nacion durante esos afios.
* Estas transformaciones transitaron en el contexto histérico
del retorno de los conservadores al poder mediante el golpe mi-
litar. Este doble origen de la década ~golpe militar y crisis econd-
“mica-, ha marcado y sigue atn hoy resonando en la memoria
‘histérica nacional. La crisis implicé la reduccidén de los flujos
‘migratorios internacionales, a la vez que provocd migraciones
masivas hacia las ciudades del litoral. Este fendmeno fue poten-
ciado por el proceso industrial de sustitucién de importaciones
‘que se gencra en respuesta a la crisis y a la posterior Guerra
“Mundial. De esta manera, se iba perfilando una nueva Argen-
“tina, m3s urbana y menos pastoril, en la que la tradicional elite
dirigente, nuevamente en el control del Estado, sera la que lleve
a cabo un segundo proceso modernizador, de caracter econémi-
-'co y social, operado en simultineo con la restauracién de un
orden politico restrictivo. El caso argentino permite observar que
'Il'a modernidad politica y la modernidad social no siempre van de
la mano y discurren por vias diferentes. En efecto, desde una ép-
tica socioecondmica, se visualiza un pafs que se repone rapida-
mente de la crisis, con un intenso proceso de industrializacién,
combinado con la puesta en marcha del intervencionismo esta-
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s sociales. Un pais con una eco-

tal v relevantes transformamone: e o e n
) Y" 1 sociedad que cambian sobre €
nomfia y un

i da por una
{tico excluyente, lo que esti.mula la de@:n erfpect-wa,
o e cia del sistema politico. Desde cis ap ccive,
e tfa’ﬂspal’ﬂf s que se perciben transformacmn‘es v q ;ma—
o e e e lc;ltcién con el tiempo libre, estuvieron ?nnalcs
Pedﬁcamcr}t‘f o 1"{:3}{1 de nuevas ideas ¥ practicas }TECICE'LC‘i: 2l
dos por 12 mvet?c; yisibilidad la presencia de nue.:vos visi jovin:
o ClPe 'adqmc untas de la gestion estatal nacional y P o
L o a | Conr}ocedentes de las asociaciones de 1a s}rloc(31 a
cial junto 3 e n para estos fines, poniendo en'xjﬂarc aerien”
o Conmbuyef? :o programa turistico que exced‘w la exp rien
e def\AUﬂ fl?:?ga?; in la que nuevos sujetos sociales acceac
cia de Mar ,

nuevos bienes sociales.

CAPITULO 4

Mar del Plata: armonias v tensiones
en torno ala “democratizacién”
del tiempo libre

En los afios treinta Mar del Plata fue el escenario de una expe-
riencia que, bajo el lema “la democratizacién del balneario”, se
desplegd en una variedad de politicas puiblicas e iniciativas priva-
das gque permitieron el acceso de sectores més amplios de la po-
blacién del pais a sus atractivos turisticos. El proyecto combiné
“las propuestas de los empresarios locales con las de los politicos
conservadores -a la sazén en el poder- y delineé un cambio tras-
¢endente en la evolucién de la ciudad. En este contexto, la “esta-
'jién,_de bafios” experimentd transformaciones significativas en
u paisaje social y estructura urbana, colocindose tempranamen-
teen la senda del turismo de masas que mas adelante imperarfa.
I impulso de las nuevas facilidades creadas por el proyecto de la
mocratizacidn, la afluencia de veraneantes registrd un fuerte
cimiento, con nuevos y mds variados contingentes de argenti-
0 que comenzaron a materializar el suefio de pasar unas vaca-
ones junto al mar: Es por ello que es factible conjeturar que, a
iferencia de la version mds aceptada corrientemente de la histo-
adel balneario, aquella que afirma que 1a Mar del Plata de masas
sun resultado directo de las politicas elaboradas por el peronis-
' _;";:l_ experimento social transitado en los treinta senté las bases
roceso posterior. En este sentido, serdn analizadas en las pa-
as siguientes las politicas efectuadas por los gobiernos conser-
res -cn especial en la etapa 1934-1940~ en conjuncién con
r;S'empeﬁo de las instituciones privadas por el “fomento del
neario” que conformaron un proyecto canalizado a través de
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. 'Durantc gran parte del decenio, la vida politica municipal
gird e.:n torno a la persona de Jos¢ Camusso que ejercio la Intfn-
dencia _durante seis afios y colocé el tema de 1a modernizacion
el prog.rffso del balneario como uno de los propésitos basico dy
su gestlo'n. ‘En este sentido, una de las primeras medidas adost :
fias CO!:iSlStif) en la formacidn de la Junta de Iniciativa, con Iap -
zr;1te?‘zto ponerse a tono con el rol que venian cumplicédo las <o
~ claciones privadas, que eran las que estaban mayormente intiSrO:
.sadas en esas cuestiones. En efecto, al tiempo que se reconoc?

- Eg labor de dichas entidades, el poder municipal tendfa a ori .
Ctary ccnt}?alizar su labor. En esta linea también fue creadram::]r;
1937 la primera Direccion Municipal de Turismo, en cuyos fun-
dament.os ademas de afirmar que la Municipalidad comenzab
A trabajar por el desarrollo de su principal industria tambi'é1
propone atender a las cuestiones sociales: "Propiciar’ cxcursien
© nes colectivas en grandes nucleos para gremios determinad .
maestros, estudiantes, empleados de la Nacién, de la Provin:'s,
o bancarios, obreros de las fabricas, etc., orga;lizando facillia—
tapdo .EE los mismos la financiacidon a base de crédit);s” La
.Dlrec‘cmn, presidida por el propio Intendente, estuvo inte r.ad
por cinco representantes de las entidades de Fomento, em gresai
de transportc y clubes y cinco “vecinos caractcrizad;)s” I1:001
.eiios clegidos por el jefe comunal. Con estos instrumer;tos ;‘i
mang sc puso en marcha un extenso programa turistico, que
gpunto a la construccién de caminos -externos e interx"lq
__c?cctuar obras de infraestructura y modernizar y rebajar los 015";; ,
'C;Os 1de} dalo;‘amie'nto y el transporte. Iniciativas escoltadas ppo;
.Ia;r];; ;ir; foc; émr;hafihfuszon y px:opaganda en la prensa, el ciney
P ia. Se filmaron peliculas y se abrieron agencias o
asas de Mar del Plata”, en las principales ciudades de pai
la- Capital Federal. PRy
Estas i.niciativas tuvieron algunos ejes troncales, como fue-
ron la pavimentacion de la Ruta 2, la apertura de los ’casinos —~CE

una variedad de emprendimientos de infraestructura urbana y
apértura de la ciudad a sectores sociales mis vastos que los tradi-
cionales. Su resultado fue la aparicién de una nueva fisonomia
del balneario junto a un notorio incremento del ingreso de vera-
neantes cuya tasa de crecimiento fue 12 mas alta en el siglo.

Esta cxperiencia de cambio social, que marco una linea divi-
soria en ¢l desarrollo de Mar del Plata, tuvo la singularidad de
encontrar como telén de fondo un periodo de regresion en las
practicas politicas. E] sistema electoral ampliado mediante 1a Ley
Sienz Pefia, que habia posibilitado el recambio presidencial en
1916, fue fracturado por ¢l golpe militar del 30, restaurando la
restriccién v el fraude. La “normalizacién” institucional, inme-
diata al episodio militar, s€ produjo bajo la malla protectora ten-
dida por el recurso de la proscripeion politica y la adulteracién de
las practicas clectorales. El retorno de la vieja politica reinstalé a
los conservadores —1os grandes derrotados por ¢l sufragio univer-
sal y secrcto- en el centro de la vida politica argentina. A ellos les
correspondié instrumentar desde distintos dmbitos de gobierno
(provincial y municipal) las medidas publicas de fomento que
transformaron la ciudad. Algunas de ellas, como ¢l vigoroso im-
pulso a las obras de infraestructura y desarrollo turistico, estuvie:
ron en sintonia con la ampliacién de 1a intervencién estatal co-
mandada por el gobierno nacional, La consecucion de dichas
politicas dejaria su impronta hasta la Mar del Plata de hoy. :

Las iniciativas de los poderes pablicos

En 1929 la comuna marplatense €s intervenida por el gobicm&
provincial, poniendo punto final, de manera abrupta, a la gestion
municipal socialista que gobernaba desde 1920. Este receso fue ins-
titucionalizado al afio siguiente con el golpe militar, con lo que s
cristalizaron las practicas restrictivas hasta las clecciones de 1946:
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rrados en 1927 ¥ reabiertos en 1932- ]a urbanizacién de las pla-

_yas.Bristol y Grande junto a los corredores de la cosia, el parque y
la plaza San Martin, la edificacién de un nuevo Palacio Municipal
y el estimulo al desarrollo de las lineas de transporte de colecti-
vos ¥ la promocién de caminos (MdP-Miramar, La Plata-Bs.As.,
origen de la actual ruta interbalnearia N° 11y MdP-Necochea).
Dichos propositos fueron integrados en un horizonte mas exten-
$0, materializado a través de emprendimientos de embelleci-
miento urbano que consistieron en 1a pavimentacién de aproxi-
madamente 300 calles, la parquizacion y arreglo de las plazas, la
forestacidon y la reconstruccion de cercos y veredas y el mejora-
miento de caminosy puentes.

Los conservadores, ademas, emprendieron iniciativas res-
pecto de las cuestiones culturales y el tiempo libre. Las sucesi-
vas inauguraciones de 1a Biblioteca pgblica Municipal, la Escue-
la de Artes y Oficios, la Escuela Normal Municipal (en 1933
Jogra equiparar sus titulos con los de la Provincia), el Museo de
Bellas Artes y €l Museo Regional Histérico y Tradicional de Mar
del Plata son realizaciones nada desdefiables. También privile-
giaron el estimulo a lo que llamaron la “cultura del cuerpo”.
Asi, Jos¢ Camusso logra que l1a Provincia ceda al Municipio as
piletas
pileta Publica Municipal que brindaba clases gratuitas de nata
cién. Esta labor s€ completé con las estructuras edilicias del Pi
so de Dcportes (la

complejo Casino ¥y el Parque Municipal de Deportes. En 193

como un estimuloe 2 las NUMErosas colonias de vacaciones que:
funcionaban en la temporada, el Intendente Camusso dicta un

decreto que establece ¢l 10 de febrero ~aniversario fundaciona
como el Dia del Nifio de las Colonias de Vacaciones. Desde€
tonces v por pocos afios, ese dia autoridades municipales ofr

cian en cada colonia repartos de golosinas ¥ exhibiciones cine:

matograficas y teatrales.

de Punta Iglesia (ex Lavorante), dando nacimiento a la-

pileta cubierta ¥ la pista de patinaje) del:

ELISA PASTORIZA
105

Much i

ot S;sﬁ;ﬁ:};zizz ideas eran de origen socialista, que ahora
B e ome as csmlel r?spaido provincial. El Balneario
R fonyelc;o so.czahst:il inaugurado en 1930- fue com-
e f}; uncmnam@nto de las primeras Colonias de
ecacones et derfi;ron hacia ‘fines de la década a miles de ni-
e e 1versas.regioncs del pais. En este punto la
D s o ug Coﬁl, en .e:spemal de Monsefior Miguel De Andrea
miluye con st ¢ cepcion ,sobre el tiempo libre v las vacacione;
k ajas que venia pregonande desde los afios veinte

En la inauguracién d '
el complejo recreacion
al d
Empleada en Punta Mogotes en 1944, afhrmabarE s Casa dela

..]h i

éstibasi:e poco las sierras y el mar eran articulos de lujo
o nl:servados a los pudientes. Eran el privilegio dcé

necesitan trabajar. Y ell ibui

‘ . o contribui
- : a a acrecen-
a urgd:;;gualda;, y en consecuencia, el odio de clase
ente cambiar ese funesto :

estado de co
que las playas y las m 3! A

ontafias comenzar i

e ’ : an a ser conside-
omo articulo de primera necesidad para el pueblo

- que trabaja y elabora la ri
. . .
aue 2 iqueza de la Nacidn. Asi se hace

Sin inci
fue lgiggoz;iizs, eldpnnmpal.aliado del Intendente Camusso
F'resco’ Sobern losr e la Provincia de Buenos Aires, Manuel
racién conservado;;1 a{ﬁigee};i:: 2?15 di e e
o ' . os treinta estuvo i-
f;ci:;Cci;l‘:iféllt:sdpﬁpue'stgs que intentaron remediar ;‘;C:;l;_
ouencas Mberalo Le 21’1515 de la economia agroexportadora y
oo Urﬂ.} a de Manueif?resco, autotitulado herede-
o ot uru, represenito una de las mds extremas. Su
o impul:ém;ic eii popu1131310, la digitacion y el fraude;
c un gran mp rdela obraﬁ publica v propici¢ la interme-
o en las relaciones sociales. Férreo catdlico
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nacionalista, simpatizante fascista y anticomunista confeso,
utilizé -bajo la invocacién de “Dios, Patria y Hogar’- la pro-
vincia como un laboratorio de experimentacion de ideas y
practicas, aigunas premonitorias de gobiernos posteriores. La
sancién del decreto Anticomunista y de la Ley de Ensefianza
Religiosa Obligatoria en la escuela primaria, su estrategia de ar-
bitraje ¢ intervencion en las relaciones laborales dentro del te-
rreno provincial, también formaron parte de estas politicas. En
tal sentido, cn consonancia con sus rutinarios arrebatos auto-
ritarios, el gobierno fresquista ensayd férmulas destinadas a
paliar los efectos de la crisis, algunas de las cuales involucraron
el turismo en Mar del Plata con el Plan de Urbanizacién de
Playas y Riberas, que aleanzé también a Miramar, Chascomus,
Magdalena, Marcelino Ugarte, Vicente Lépez (el Paseo Costa-
nero Norte), Pudn, Bartolomé Mitre, General J. E. Uriburu y

Carhué. Es durante ese periodo que, ademas, sc sientan las

bases de futuros emplazamientos estivales, entre los cuales es-

wyvieron Villa Gesell, Mar de Ajé y Pinamar, COmo vercmos:

mas adelante.” De esta forma, el proyecto sancionado por la le-

gislatura, sumado al comunal, permitié a la ciudad transfor-
mar su fisonomia espacial con un ritmo acorde al de las sinto-
maticas modificaciones sufridas en su paisaje social. En su
discurso pronunciado en la inauguracién del nuevo complejo
de Playa Grande en 1939, Manuel Fresco pasaba revista a “sus

realizaciones” cn el balneario:

Mar del Plata, que hace pocos dias celebro su 65 aniver-.

sario, nacio ofreciendo halaglienas perspectivas, que se
estan cumpliendo con amplitud. La accion privada desa-. -
rrollé con entusiasmo sus actividades, traduciéndose en-.
estos ultimos anos en edificaciones que importan veinte
millones de pesos. La accién de los poderes publicos,
aungue discontinua, también contribuyd a su progreso.
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Hacia falta, sin embargo, un plan organico que pusiera
de relieve el valor que, como balneario, ofrecen estas pla-
yas y este clima. Estos fueron mis propésitos a los cuales
he dedicado todos mis esfuerzos.

£l N . , .
_tlélar’na‘cﬁio Plan Orginico contenia estrategias armonizadas en la
: "o : e r :
Cin oig1a caminos”, “urbanizacién de ciudades” y “urbanizacion
e ” . s
“de playas y costas”. Su costo estimado llegé a 30 millones. Fue

~llevado a cabo de acuerdo con los lineamientos generales en

obras de fomento, embellecimiento y urbanizacion, entre las que
se hallaban la urbanizacidén de Playa Bristol y Playa’ Grande —con
los edificios del complejo Casino y el Hotel Provincial-, el cami-
nc? riberefio que corre entre el Torredn del Monje y (,Zabo Co-
rrientes, ¢l trazado del que une Balcarce con Necochea, la ruta

“dela C.osta, el Paseo Costanero del Sud que enlaza Mar del Plata
con Miramar y la creacién de parques, balnearios y zonas de re-

serva para uso pliblico, mediante expropiaciones y convenios

_para la ejecucién de obras. Se daba carta blanca a la gobernacién

para disponer de los recursos establecidos en las patentes de las

g salas de entretenimiento -en especial los casinos- y otras conce-

S%oncs autorizdndola para contratar empresas con licitacién o
sin ella, ademds de prohibir las construcciones de particulares en
azona comprendida entre el camino o paseo riberefio y el mar.

T—

Caminos que recorren la Nacion

Pafs sin caminos, pueblos sin historia.
Hacer camines es hacer grande a [a patxia,
Los caminos difunden la civilizacidn.

H'g_’l_§ta hac%a muy pocos afios el ferrocarril ~sinénimo de civiliza-
;gon_e habia sido el transporte lider para el viaje tanto a Mar del
ata como a otros puntos turisticos. Ya en los afios veinte esa
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condicién de privilegio intentaba ser paulati’namente _corr;parc‘;;
da con los automotores y las carreteras. Es'lo_ganes ccl)mo (;siica-
epigrafe proliferaban en los Boletines Mun'n:ipaies y las p:dores
ciones y folletos de propaganda de los gobiernos conserv: .da(.i
De esta forma, la retorica fresquista pres?fltaba comc;) pno.ﬁera
de su gobierno el propiciar la estructuraczc?n” dela .re dcam; Cm:
un “anhelo colectivo”, “dirigido al porvenir’, desqua oafa -
tar el transporte de la produccion, el turismo y la intercomuni

cacién regional.

Cartografia turfstica del Auromovil Club,
Revista del ACA, 1932.

i omo un i
El plan caminero propuesto ¢ un inte o
do Nacional, para recomponer la dificil situacién generada por

1a crisis econdémica, articulado en dos ejes: el impuesto a la

nafta (1930) -una idea del Estado bonaerense- y la Ley de Via-

lidad Nacional (1932), que impactaren e€n el ritmo dcre 13:1 conj-
truccién de caminos, no superada en las cuatro décadas s

guientes. Estas alternativas respondieron, a e ¢
opinién publica imperante, que €xa favorable a encarar la

ptblica como un medio para pa

ntento original del Esta- -

demds, al clima de -

liar el amenazante problema
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social de la escasez de trabajo. En ese contexto, se inserta el
despuntar de un proceso de puesta en valor turistico de lugares
balnearios ubicados en la franja norte de la ribera bonaerense,
De manera tal que el dibujo del trazado de caminos estuvo
asentado en una regularizacién de la red vial, conjugando la
construida y la proyectada, orientada, por un lado, a las zonas
preductivas y los puertos, y por el otro, a las playas y lugares
turisticos. A ello se le agregaba una variedad de obras comple-
mentarias de pavimentacidn y embellecimiento de caminos,
urbanizacién de ciudades, parques, forestacién a la vera de las
rutas, urbanizacién de las costas, fijacién dunicola, obras hi-
drdulicas, puentes, etc.

El plan prevefa efectuar en un plazo de cuatro afios un mini-
mo de 2.500 kilémetros de caminos, por un valor de 70 millo-
nes de pesos, financiado con la emisién de bonos a 10 afios.
Respecto de las localidades turisticas, abarcaba, ademas de Mar
del Plata, los balnearios de Miramar, Necochea, y la Costa Norte
de la Provincia, alcanzando las Sierras de la Ventana y de Tandil.
Se destacaba ¢l corredor de 68 kilémetros, “cl mds hermoso ca-
mino para ofrecer al turista” que atravesaba la Sierra de la
Ventana, uniendo Olavarria con Tornquist v Bahia Blanca.? De
esta forma, el Estado provincial retomaba y ampliaba politicas
perfiladas en la década anterior, incentivadas ahora por la ins-
tancia democratizadora en las pricticas turisticas y en los patro-
nes del consumo, con la rdpida difusién del automévil, que se
imponia como el medio de transporte del siglo. Desde los afios
veinte, la Argentina se torna en primera en Latinoamérica v
sexta en el mundo en cantidad de autos circulantes por sus ca-
‘minos. En 1910 son 4.800 autos los que conforman el naciente
-parque automotor, en 1920 suman 50.468; en 1925, 130.740 y
“en 1931, ya llegan a 420.000.4
" Fs intercsante advertir ¢l papel brindado por las asociaciones
civiles vinculadas, el Automévil Club Argentino (ACA) v el Tou-
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ring Club Argentino (TCA). Desde el final de 1a guerra, la prédi-
ca de-ambas ayudd a fomentar el desarrollo de la vialidad y la
construccién de caminos, actividades que fueron gestando una
incipiente “cultura del automovil”. Para el ACA, estas camparias
en la opinidn publica y el Estado, presentadas como una “mision
patridtica”, redundaron en propiciar las competencias deportivas,
]a apertura de los “Salones del Automévil”, exposiciones anuales
de vehiculos, autopartes y accesorios, destinadas a mostrar Jos
progresos de la industria.’ Una febril actividad sumaba presenta-
cién de notas, petitorios € informes técnicos ante las autoridades,
v la creacion en 1922 de una Oficina Técnica Topografica que ini-
cié un sistemdtico relevamiento de los caminos, la instalacién de
sefiales -por ejemplo en el camino a Mar del Plata, al afio siguien-
te-, la confeccion de guias y planos, y una campafia destinada al
ordenamicnto del transito. Fipuras perdurables de nuestra cultura,
las casillas camineras, comienzan 2 proliferar. La primera, €n 1927,
no casualmente fue montada en la localidad de Maipt, la parada
obligada del viaje a Mar del Plata. Dotadas de combustibles, lubri-
cantes y teléfonos y preparadas como resguardo de los automovi-
listas ante una emergencia climatica o mecanica, ya en 1929, su-
maban siete en el camino a la ciudad balnearia, intentando un
viaje automovilistico més aceptable y seguro.

Asimismo, se multiplicaron las actividades recreativas, €x-
cursiones, paseos y viajes mas largos a partix de 1924, los llama-
dos raids automovilisticos per rutas todavia muy intransitables
que culminaron con ¢l envio de coches-pilotos que guiaban a los
socios a Mar del Plata durante las temporadas. Por su parte, el
TCA, con vinculos mas estrechos con el Estado -en los primeros
afios— apostd a la pianificacién de caminos, siguiendo los mode-
los eurcpeos. En 1908 fue construido el camino Mar del Plata-
Necochea, cofinanciado pox el Estado Provincial y las cuantiosas
colaboraciones de algunos de sus socios, como Pedro O. Luro’y
Ernilio Mitre. En parte, €l éxito del ejercicio de esta entidad estu-
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vo posibilitado por la larga gestién de Ezequiel Paz como Pre-
sidente, entre 1907 v 1931, que era también director del diario
La Prensa, que redundé en la difusién continuada de informes
semanales sobre las condiciones del camino a Mar del Plata
acompafiados por publicaciones de planocs y mapas en retro gra:
bado con nutridos relevamientos topogréficos especialmente
efeFtuados para el diario. Por otro lado, la Primera Gran Guerra
Fhflculté a las elites persistir con sus rutinas anuales de los via-
jes a Europa, inclinando sus intereses hacia el turismo nacional
v a los ya frecuentados centros turisticos (Cdrdoba y Mar dei
P_Eata) se sumaron las regiones del norte y Mendoza, al mismo
ti_ez_npc que comienzan a ser pensadas estrategias para atraer a
viajeros norteamericanos y europeos.

Tanto las asociaciones privadas del automdvil cuanto las de fo-
rz_lent‘o’ de Mar del Plata, no cesaron en reclamar una mayor parti-
cipacidén y respaldo del Estado insistiendo en la argumentacion de
Q}xe las pricticas turisticas alcanzaban a sectores sociales diferen-
ciados de las clases altas. En 1922 la revista del TCA afirmaba que
el turismo no debia ser considerado como un lujo y que respondia
a los (%esafios que presentaba una vida saludable frente a las cada
vez mas intensas presiones de la moderna. Es entonces cuando las
ideas en torno a la democratizacion del turismo comienzan a per-
mf:ar el lenguaje de estas instituciones que circulaban en el mundo
p.nvado. Sin embargo, estos avances tuvieron sus limites. La caren-
cia de caminos, las dificultades en el transito, la duracién de alre-
dedor de 10 horas de viaje a Mar del Plata, la imposibilidad de lle-
gar a Cordoba (solamente por autos llevados en el ferrocarril
durante el verano) v los altos precios de los autos, hicieron que ei

tren mantuviera su primer lugar como medio de transporte.

En los anc?s treinta, el compromiso de los poderes publicos
con estas temdticas se acentia, en un contexto en el que conflu-

" yen dc?s’ aspectos. Por un lado, lo que Anahi Ballent denomina la
“gestacién de la cultura del automdvil que incluye el deporte auto-
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movilistico, los modernos habitos de transporte, las nuevas prac-
ticas del ocio, la infraestructura de caminos y sus representacio-
nes simbédlicas. Por el otro, los desafios, ya mencionados, que la
crisis econdmica y la ruptura del modelo agroexportador, que
habia dominado la economia argentina desde las- postrimerias
del siglo XIX, impusieron a la dirigencia politica.

En este ultimo sentido, una vez que el régimen del General
Agustin Justo sancionara la Ley Nacional de vialidad (por la que
era creada la Direccion Nacional de Vialidad), que la Provincia
de Buenos Aires ripidamente la hizo suya mediante la sancién
de la Ley 4.117, que incrementaba el presupuesto con una sobre-
tasa del litro de nafta de 2 centavos, estableciendo un sistema de
coparticipacién con los municipios en los que fomentaba la for-
macion de consorcios vecinales para la construccidén o repara-
cidén de los caminos.

Es de hacer notar que la consecuciéon del plan caminero no
estuve excnta de tensiones, conflictos y controversias, no sola-~
mente entre los intexeses de los sectores involucrados, sino tam-
bién por las distintas £acciones en el seno del partido conserva-
dor.$ El clima se enrarecié durante la gestién del Gobernador
rederico Martinez de Hoz, con la pavimentacion del camino de
Buenos Aires a Mar del Plata. El gobierno Nacional, mediante la
DNV, se comprometia a pavimentar la mitad norte de la ruta, el
tramo Capital Federal-Dolores, ¥ la Provincia asumia la cons-
sruccién de la segunda mitad, el de Dolores-Mar del Plata. El

convenio, en vilo en varias ocasiones por unia concatenacion de
conflictos, culminé en una crisis institucional que provocd la in-
tervencién de la Provincia, 12 destitucion de Martinez de Hoz, v
la posibilidad de la candidatura de Manuel Fresco. Con estos an-
tecedentes, apenas asume el gobierno, Manuel Fresco retoma el
programa caminero, ahora potenciado por un contexto favora-
ble de reactivacién econdmica que, desde mediados de la década,
tuvo entre otros indicadores un aumento de la demanda de au-
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tomotores, de unidades en circulacién y de consumo de combus-
tibles, gue motivaron un mayor ingreso a las rentas generales lo
que exigfa a su vez la necesidad de mantener un ritmo constan-
te en las obras viales.

En interesante resaltar que el ACA estrechd, en este nuevo
marco, sus lazos con el Estado, logrando el convenio con Yaci-
mientos Petroliferos Fiscales (YPF) en 1936, gracias al cual se
construyeron la red nacional de Estaciones de Servicio a lo largo
del pafs, como también los espectaculares edificios del ACA en
1as ciudades cabeceras, con la triple funcién de ser sedes socia-
les, garages y estaciones de servicios. Para 1940 ya estaban inau-
gurados los edificios de Mar del Plata -edificado en unos pocos
meses— y Cérdoba. Dos afios después, se comienza a edificar la
sede central en la Avenida Libertador de la ciudad de Buenos
Aires. '

Sin lugar a dudas, el acontecimiento vial por excelencia de la
gestion fresquista fue la inauguracién del tramo pavimentado
Dolores-Mar del Plata de la Ruta 2, el 3 de octubre de 1938, pre-
sentado desde la propaganda conservadora como su mayor
logro. En los afios previos, llegar a Mar del Plata implicaba sufrir
muchas peripecias. Como se ha sefialado, en los primeros tiem-

- pos, el traslado conllevaba despejar largas travesias, peligros ¢ in-

comodidades. Los viajeros partian desde Buenos Aires en el Fe-
rrocartil del Sud hasta Maipa (a 129 km del destino final), para
continuar luego en galera hacia la estacién de mar. La extension
ferroviaria terminada en 1886, marco un hito en el nacimiento
del balneario, colocando al ferrocarril en el principal medio de
transporte durante tres decenios.

Hasta los afios veinte, para comunicarse entre los pueblos
habia que cruzar por las estancias. Se abrian las franqueras y s¢
usaban Jas huellas paralelas a los alambrados divisorios para lle-
gar a los caminos polvorientos. La incorporacién del automavil y
¢l deseo de formas alternativas de conocimiento de la Argentina
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despertaron nuevos habitos en el viaje y de arribo a la ciudad
balnearia. Estos primeros experimentos constituyeron verdade-
ras aventuras por el camino de tierra. La presencia de pantanos
y lagunas, 1a ausencia de puentes y banquinas, los continuos ex-
travios por la falta de sefializacién, formaban parte de las ruti-
nas de los audaces automovilistas. Esto se agravaba por la falta
de estaciones de servicio, el frecuente vandalismo y la incomodi-
dad de los automdviles de entonces.

£l ACA en sus variadas campafias procuraba mitigar estos
contraticmpos, organizando excursiones lideradas por la dirigen-
cia de la asociacidén. La crénica de un viaje publicada en la revis-
t2 de la entidad habla del tono que deseaban imprimirle a aque-
llas travesias cuando un conjunto de automovilistas iniciaba el
peregrinaje hacia la costa atlantica, procurando animar ¢ incitar
estos viajcs ofertados como saludables, deportivos y reconfortan-
tes para ¢l espiritu. Un relato titulado “Crénica de la excursion”
enn 1925, acompania las peripecias de una caravana de 57 auto-
méviles plena de dificultades, que hasta soportaron una copiosa
lluvia precipitada entre Maipt y Mar del Plata, cuyos protagonis-
tas sortearon con “verdadero espiritu deportivo”, a pesar de tar-
dar 12 horas solamente en llegar a Dolores:

La caravana de automdviles que se puso en marcha el dia
de la partida, infundia tal confianza en los espectadores
que, al verla marchar desplegada en linea, disciplinada y
rugientes las maquinas, nos sacudio la fibra del entusias-
mo hasta hacernos exclamar: he ahi la mejor y mas po-
sitiva forma de hacer propaganda por los buenos cami-
nos. Ese gran ndcleo de automovilistas que se ponen en
marcha hacia ¢l balneario del Sud, lleva en sus energias
creadoras la satisfaccidn de la obra que ejecutan, pues al
desco de viajar, de sentir nuevas sensaciones, ha vincula-
do el propésito de demostrar que el turismo es posible,
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factible y necesario en nuestro pais, donde las fuerzas au-
tomovilistas se desarrollan progresivamente...

Junto a la prédica de las entidades del automdvil, ia ciudad contd
con otra importante presencia: la de las asociaciones de fomento
del balneario. En este punto se destaca la labor efectuada por la
Asociacién de Propaganda y Fomento de Mar del Plata (APyF) v
por el del Diputado Nacional por el socialismo Rufino Inda que
reunid en su persona la doble representacidn de la entidad de fo-
mento v de la filial local del ACA, instituciones que hallaron en
la solicitud de la pavimentacién de la ruta una de sus prioritarias

* reivindicaciones.

Asi, diversas presentaciones, notas, encuentros, formacion
de comisiones, desde fines de los afios veinte, marcaron la téni-
ca de la actividad en las instituciones civiles que insistian en gol-
‘pear la puerta de Presidentes, Gobernadores, Intendentes y legis-
ladores para apurar las definiciones respecto de una politica vial.
Uno de los argumentos repetidos era el ejemplo del gobierno

~‘uruguayo al haber encarado la pavimentacion de la ruta que une

Colonia y Montevideo buscando atraer el arribo del turista ar-
gentine a las costas orientales, lo que podia afectar gravemente

"2 los balnearios nacionales, El 5 de octubre de 1938, consagra-
~ do como el Dia del Camino, quedd inaugurada la Ruta 2. Un fo-

lleto distribuido entre la poblacién y en los actos celebraba el
acontecimicnto considerado vital para la historia de la ciudad
turistica:

Con ¢l camino pavimentado se ha terminado la incerti-
- dumbre del viajero del automotor. La ciudad debe ahora
prepararse para recibir la interminable caravana de auto-
.méviles que procedentes de todos los puntos de nuestro
pais habrdn de volcar en nuestras playas grandes canti-
dades dc gratos huéspedes, durante todos los meses del
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afio, y muy especialmente en las épocas de primavera y
verano. Sintiendo el vecindario intimamente ¢l deber de
hacer ostensible su jibilo y reconocimiento es que se ha
constituido circunstancialmente en Comisién Popular
de Festejos.”

La pavimentacién de la Ruta 2, ademds de favorecer las corrien-
tes turisticas, permitié un desahogo del transito de la salida de la
Capital Federal y el trayecto a La Plata. El estrecho camino de tie-
rra (dos franjas de 6 metros de ancho separadas por un refugio)
de trinsito lento es superado por la nueva carrctera mas veloz
que posibilité una mayor circulacién de autos. Esta nueva cir-
cunstancia representd, en el caso de la afluencia al balneario, un
incremento de veinte mil, en 1936, a ochenta mil automdviles,
tres afios después. Se comprende asi que el gobierno bonaerense
celebrara la inauguracién del camino Dolores-Mar del Plata y
deseribiera con cierto detalle el desarrollo de la obra (materiales,
movimiento de ticrras, transportes, aportes técnicos, personal).
Los numerosos cauces de aguas y canales que la surcaban exigie-
ron la construccidén de 506 alcantarillas y la edificacién de 93

puentes de hormigén armado. Un apartado especial fue cubier-

to por lo que se llamé “Estética vial” que atendia a embellecer los
paisajes que los viajeros debian atravesar. La idea era quebrar la

monotonia de la llanura en un camino plano sin relieves, ondu- |

laciones, serranfas y carente de forestacién. En cierta forma, se

escuchaba la vieja prédica del Touring Club al concebir todo ca-

mino turistico como un paseo para disfrutar a pleno del paisaje.

En este scntido, se proyectaron plantaciones de arboledas y en- -

sanches alrededor de los puentes para colocar playas recreativas,
procurando también preparar el terreno para futuras radicacio-
nes de campings. En este punto hay que advertir que la Ruta 2
no era el dnico camino de llegada a Mar del Plata. En 1933, con
la asistencia del ACA, la Provincia habfa iniciado el “Camino de
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- la Costa”, que era la continuacién de la ruta que unia La Plata y

Magdalena v se extendia hasta el rio Salado y las playas de San

‘Clemente del Tuyd v de Mar de Ajé, vy para 1936 fue finalizado

el tramo que llegaba hasta Mar del Plata. Su concrecion buscaba
valorizar, desde un punto de vista turistico, la franja norte de la
costa, lo que no estaba alejado del surgimiento de los aludidos

balnearios v los que vendrian después (Villa Gesell, Pinamar y

Valeria del Mar). Estas iniciativas implicaron la valorizacién de
las zonas rurales con el loteo de tierras, instalacién de campings
del ACA e implementacién de la infraestructura turistica.

Es asi que la politica puiblica caminera del gobierno bonaeren-
se fue mucho mdis amplia v extensa que la pavimentacién de la
Rutz 2. En lo directamente vinculado a Mar del Plata, ¢l programa
fue completado con el camino costanero a Miramar, la ruta a
Necochea (en construccién), los caminos de tierra (Mar del Plata-
Miramar) y la mencionada ruta costera (N© 11). Asimismo, como

- se ha sefialado, los poderes publicos se ocuparon por dotar a la

ciudad de Mar del Plata de una red organica caminera de accesos
que estableciera nexos con las calles que el gobierno municipal

_planificaba pavimentar. Asi y mediante ronds-points, los inconve-
‘nientes quedaron salvados con la construccién de vias de acceso,
- ¢l acceso norte (por la Avda. Constitucion hacia el camino costero
‘de Camet), el acceso al centro (hacia Avda. Luro, al nucleo de la
“ciudad) y la via sud que permitia una entrada directa al Puerto.

La segunda obra vial, inaugurada en febrero de 1940, fue la

~del caminoe Mar del Plata-Miramar, un cotredor de 33 kilome-
_tros que arrancaba del Faro de Punta Mogotes hasta la surefia
“Miramar. Pensado en términos de una ruta de gran valor turis-
-tico, su trazado fue disefiado al estilo de los parkways ingleses y
" norteamericanos, acompafiando las variadas ondulaciones del

terrenio, salvando las curvas de agua con estéticos puentes de

. piedra, arbolado de los bordes y demarcacién de desvios y sitios
" de estacionamiento para que los visitantes los usaran como mi-
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radores, estimulando el goce y uso del paisaje. Se buscaba armo-
nizar un tramado entre naturaleza, caminos y automdviles. Lo
que Marshall Berman define como “invenciones” del paisaje,
que iniciaban una nueva pastoral prometedora de un mundo

destinado a las vacaciones, el juego y el entretenimiento. 5i bien

se las constderaba como las rutas mis bellas del mundo, esa be-
lleza no radicaba en el entorno natural sine en un ambiente cre-
ado artificialmente por la propia ruta.? En un articulo en la
Revista de Arquitectura de 1936, Ernesto Vautier sostuvo que el
trazado de estas vias no estaba diagramado para un rdpido reco-
rrido como lo exigiria una ruta comercial sino que serpentea
buscando exaltar el paisaje. Se desprende entonces que la idea no
fue solamente unir los dos balnearios, sino también posibilitar y
estimular el conocimiento de las bellezas naturales de esta parte
de 1a costa atlintica, en las que se combinaban sucesivamente
las altas barrancas, los sublimes acantilados y las playas llanas
con cxtensos médanos. La zona era muy concurrida particular-
mente en los meses estivales.

En un suplemento especial de turismo editado por La Nacidn
en encro de 1938, se decia que la ruta también estaba destinada
a terminar con ¢l “hacinamiento de veraneantes” en Mar del
Plata, fomentando la afluencia hacia Miramar y otros balnea-
rios. También se hallaba en sintonia con el gusto por cl viaje en
coche que facilitaba el consumo turistico de los paisajes y las
practicas asociadas: un pic-nic a la vera del camino, la pesca de-
portiva desde los acantilados, la realizacidén de los campings,
romar bafios de sol y mar en las extensas playas, cultivar depor-
tes como la equitacién y el ciclismo. En definitiva, un descanso
en un lugar agradable y saludable. .

La nueva red vial impacté rapidamente en el progreso del tu-
rismo a Mar del Plata. En una nota del matutino La Nacidn, el
balance era muy auspicioso:
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Se ha formado un circuito vial de singular valor en el sur
de la provincia que afecta una disposicion triangular.
Dos de sus dngulos estdn sobre la costa atldntica y son
Mar del Plata y Necochea y el otro es Tandil, centro de
una region serrana de grandes atractivos, que comunica
con Azul, punto situado sobre otro itinerario que va de
Buenos Aires a Bahia Blanca.

Estas modificaciones fundamentales introducidas por
el progreso vial desde ahora puede advertirse que tendrd
influcncia decisiva en el desenvolvimiento de la region,
cuyas condiciones naturales favorecidas por las comunica-
ciones rapidas y seguras permiten augurar una evolucidn
general que se traducird principalmente en una trans-
formacién de la ciudad balnearia.’

" En la tenporada 1940-1941, se registra la entrada de 351.807 tu-

ristas, cuando diez afios antes habian sido 60.000. Unos 161.779
lo hicieron en automévil por la nueva Ruta 2, 12.911 por el ca-
mino de la costa, 14.894 entraron por la ruta de Balcarce, mien-
tras 6.536 por la procedente de Necochea. En el Ferrocarril del
Sud llegaron 104.093 y en el nuevo servicio de Omnibus de la
Compafifa El Céndor llegaron 51.594 pasajeros.

Estos cambios, asociados a la expansién de las carreteras,
tuvieron consecuencias sobre 1a empresa del Ferrocarril del Sud
que rapidamente apuntd a desplegar diversas estrategias co-
merciales para no quedar al margen del proceso de crecimien-
to del turismo en la region y, en particular, de Mar del Plata.
En este sentido, la direccién de la empresa no cesaba de propo-
ner convenios, acuerdos y en afinar la propaganda sobre los be-
neficios del Viaje en Tren. Basta con pasar revista a la extraor-
dinaria folleterfa editada en aquellos afios del Ferrocarril del
Sud, para dimensionar el esfuerzo por competir con la moda
del automévil. Asi, una profusién de mapas, planos, ofertas de
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viajes baratos, convenios con asociaciones de hoteleros, imple-
mentacién de acuerdos de los llamados Boletos Combinados, la
distribucién de volantes, afiches, avisos en los diarios, comu-
nicados radiofénicos y ediciones de Guias Comerciales. En al-
gunos de los folletos del Ferrocarril del Sud, proliferaban frases
que recordaban la seguridad otorgada por la compafifa de
transporte en lo concerniente a las cargas, maletas y todo equi-
paje que acompafiaba a los pasajeros. La propaganda se exten-
dia a todos los lugares a los que llegaba el tren. Por ejemplo:
“Pese a las opiniones de cierto piblico, pese a algunos ataques
no siempre bien intencionados, el Ferrocarril sigue siendo el
medio mas cémodo, mds rapido y mds seguro, para viajar en
t+oda su zona de influencia”. Otros: “Espléndidos bafios de mar
le esperan en Necochea”; “Veranee con su familia en el grato
ambiente de Miramar”; “Viva plenamente sus vacaciones e€n
Mar del Plata”; “Estacién Serrana: Tandil”; “Mar del Plata en
invierno: una tonificante revelacién para usted”; etcétera.

S,

Publicidades del Ferrocarril del Sud, circa 1936.

Sin embargo, las empresas britanicas, de las que el Ferrocarril del
Sud formaba parte, fueron perdiendo la pulseada. La red cami-
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nera se expandié organizando una red troncal paralela ala ferro-
viaria y los vollimenes de pasajeros descendieron en forma pro-
nunciada. El viaje turistico en tren perdurd pero ya en franca
competencia con el automovil.

Urbanizar Mar del Plata:
los complejos de Playa Grande y Playa Bristol

Las politicas surgidas en los afios treinta, estrechamente vincu-
ladas al refuerzo de la accién estatal, extendieron el proceso de
urbanizacion al interior del pafs. En paralelo a las innovaciones
que en la economia implicaron la sustitucién de importaciones,
el Estado necesité e impulsé una “argentinizacién” de la moder-
nidad hasta entonces acotada y simbolizada ~como lo sefialaron
Adridn Gorelik y Anahi Ballent- por la ciudad de Buenos Aires.
En este giro hacia el interior, en la busqueda de la Argentina pro-
funda, se inserta el programa de expansién de la obra publica del
gobierno bonaerense, que desencadena una serie de fendémenos
asociados a la transformacién territorial: el desarrollo de cami-
nos, la monumentalidad y modernidad de obras cuya visibilidad
las convirtié en hitos urbanos, el impulso al turismo y las nue-
vas industrias.

Estas decisiones, tendientes a activar la economia a través de
la obra publica, tuvieron un sensible impacto en la historia mar-
platense. El gobierno provincial pusc en practica el plan de obras
plblicas que provocd una sensible transformacién en la franja
costera. Si bien estas intervenciones sobre el litoral no eran nue-
vas, ahora, cmanadas desde e} Estado, alcanzaron una apreciable

' envergadura. El programa comprendié reglamentaciones apro-

badas entre 1938 y 1939, la Ley Organica Provincial (N° 4.538),
la Ley Provincial Trienal (N° 4.539) y la Ley de Urbanizacidén de
Playas y Riberas (N° 4.739), que fueron el resultado del “Plan
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Trienal de Obras Publicas”, aprobado en 1936, base de la futura
Ley provincial de Urbanizacién de Playas y Riberas. Elaborada
desde el Ministerio de Obras Publicas, presidido por el ingeniero
José Marfa Bustillo, significé la consolidacién legal y ¢l dominio
ptblico provincial en las costas y la ilave para la consumacién de
las grandes obras litorales: los complejos en las playas Bristol y
Grande.

Las construcciones entre la avenida costanera y el mar fueron
reguladas, creando el marco legal para poder efectuar expropia-
ciones de tierras en vista a la futura urbanizacion. Entre los obje-
tivos explicitos con que los conservadores justificaban las nuevas
disposiciones estaba el propender a un uso racional de la playa y
frenar la tendencia descontrolada del crecimiento que habia alen-

“tado y permitido una ocupacién privada que estaba deteriorando
el perfil turistico. Argumentos utilizados para justificar medidas
codiciadas como el transferir la jurisdiccién de costas y riberas del
municipio a la provincia concediendo carta blanca al Poder Eje-
cutivo Provincial para disponer de la tierra publica, permutar,
vender o cxpropiar inmuebles linderos al camino costero y esta-
blecer los criterios v ¢édigos de construccién. En el particular
contexto politico, el gobierno provincial lleva adelante la urbani-
zacién de Playa Grande y de Playa Bristol, esto es la edificacion de
los dos artefactos costeros mds importantes de la primera mitad
del siglo XX en la Argentina. Se reglamentd la altura de los edifi-
cios, tamafio de los lotes vy las fachadas para homogeneizar las
construcciones frente a las explanadas o en los caminos litorales.
Para el particular caso de General Pueyrredon, fue establecida la
regulacién de los materiales de los edificios que se construyeran

. frente a las explanadas, es decir, piedra y ladrillo en las partes vi-

sibles de sus fachadas con techos de fuerte pendiente de teja o pi-
zarra, con o sin terrazas, tipo chalet o cottage, dentro de un estilo
adecuado a las condiciones del lugar.
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Mudar a las “aristocracias”: Playa Grande

1a intervencién oficial en Playa Grande constituyd el punto ini-
cial del ordenamiento urbano en las playas marplatenses por
parte del gobierno conservador. Desde los primeros afios del
siglo XX, paulatinamente constituyd un drea a la que se le pres-
t6 cierta atencién, mediante el loteo y el proyecto de edificacion
de 10 chalets por la sociedad formada por Pedro O. Luro, el ca-
binero Jos¢ Lassalle y el operador inmobiliario Rodolfo Peracca.
La emergencia del Golf Club en 1910 ~con su sede definitiva en
1926- despertd un temprano interés en ese espacio para uso de
1a clite. Sin embargo, aquellos primeros intentos se vicron frus-
trados y la zona tuvo limitados avances urbanisticos en lo inme- -
diato.

~ El complejo urbano de Playa Grande iniciado en 1936 con-
sisti6 en un balneario-parque de 25.000 m? cubiertos, situado en
un terreno de 78.000 m?2. A ambos lados de una plataforma es-
calonada se ubicaron los balnearios en una sucesion lineal de
pabellones bajos en cuyos extremos se levantaron dos edificios
mas altos y cercanos al mar: el Yacht Club al sury el Restaurante

Normadic al norte. También se hallaba una amplia pileta de na-

tacién y locales para los comercios, centros de recreos y las pla-
yas de cstacionamiento cubiertas emplazadas entre dos caminos
trazados en distinto nivel que descendian sobre el Boulevard
Maritimo.

Las ondulaciones y pendientes del terreno fueron atravesa-

" das por escaleras y ramblas realizadas en piedra. Con lineas sim-

ples, en un estilo nautico, de tamafio acotado, bordeado de jar-
dines, una larga escalinata-puente de 50 metros de ancho cruza
perpendicularmente la serie de balnearios conectando 1a aveni-
da costanera con la playa. En palabras del arquitecto Javier Saez,
es aqui donde mejor se aprecian las condiciones espaciales y fun-
cionales dcl proyecto, al desplegar una coordinacién entre circu-
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laciones, naturaleza, terrazas y jardines que engarzan la ciudad
con el mar. Entre el Boulevard Marftimo y la arena se encadenan
siecte bandas escalonadas paralelas al océano, que combinan
franjas parquizadas en diferentes niveles con las vias circulato-
rias vehiculares vy peatonales hasta que, finalmente, y en la
arena, se encuentran los balnearios con las carpas y sombrillas
para los banistas.

A diferencia de la Playa Bristol, los espacios resultan mas
sencillos, menos decorados y ostentosos y su oferta menos je-
rarquizada. Los servicios mas sofisticados serdn los ofertados
por el Golf Club, el Yacht Club y €l Ocean Club, con sus am-
plios salones, dormitorios, restaurantes y salas de bailes, de
uso exclusivo para sus socios. Contaba con 1o mas de 510 ca-
binas comunes, mientras que en el edificio de Bustillo se ha-
Jlan 10 departamentos de lujo, 100 cabinas con barfios y ante
bafio con bafieras incluidas y 576 cabinas en la forma de casi-
Has de madera.

El programa alcanzé también el paseo Cabo Corrientes, las
estribaciones rocosas costeras mas extremas que penctran en el
océano, donde, mediante el desmonte en la piedra se delined.un
camino scrpenteante que permitia la entrada a uno de los pase-

os mas hermosos del balneario. Asf, se enlazaban las tres playas;

Grande, Chica y de los Ingleses, hasta llegar hasta ¢l Torredn del
Monje, conectando ese circuito con el eje costero del Boulevard
Marftimo. Al mismo tiempo, se disefié el parque General San
Martin ~un espacio verde de cuatro manzanas de cara al mar que

cubre un manto natural de rocas en pendiente-, que reparabala

pérdida inminente del paseo General Paz, ntcleo tradicional
sobre ¢l que habfa girado hasta entonces la vida social estival. De
esta forma, las obras terminaron de embellecer v equipar de in-

fraestructura a una de las zonas mas apreciadas de Mar del Plata, -

flanqueada por el océano, el puerto, el Golf Club con sus verdes
pistas v los nuevos barrios que s¢ configuraban al calor del corri-
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' miento social de la playa Bristol. Como decfamos mas arriba, la

circulacién tuvo un rol prioritario en el proyecto. Una red de cir-
culaciones peatonales y vehiculares surca y estructura el espacio,
lo que indica aqui también la presencia de la cuestion vial. En tal

' sentido, Playa Grande no sélo forma parte de un parkway que
‘hilvana la ribera marplatense sino que es en si misma un peque-

fio parkway que-incita a un viaje placentero, por un paisaje ar-
ménico que expone la unién entre la naturaleza y la accién del
hombre. Su inauguracién fie muy bien recibida por un sector de
los veraneantes. El diario La Nacidn saludaba la accién oficial y
sus defensores destacaban su “alta conveniencia social”. Sin em-

‘bargo, la propuesta fue cuestionada por los integrantes de la

bancada socialista, que objetaban el monto presupuestado y la
distribucién de las ganancias, en las que se dejaba afuera al mu-
nicipio.

.. Ahora bien. ¢Cuéles fueron los motivos que llevaron al Esta-
doa emprender dicha obra? Desde mediados de la segunda dé-
“cada, ciertos indicios traslucian los sintomas de un proceso en el
- que el “reducto aristocratico”, tan celosamente guarnecido, se
vefa ininterrumpidamente visitado por nuevos rostros, que in-
“tentaban compartir y bafiarse en las mismas aguas donde s¢ so-
“Jazaban las altas clases portefias. Esta atmosfera aparece tempra-
namente retratada en las “Notas Sociales” de la revista Caras y
Caretas (1923): '

" Algunos pesimistas opinan que la temporada amenaza
- ser un opio; otros aseguran que ya no se hace ni es posi-
~ ble hacer vida mundana en nuestro Biarritz, porque la
' avalancha de elementos nuevos todo lo invade y que, por
consiguiente, la “creme de la creme”, debe constretiirse a
. yeuniones estrictamente limitadas del circulo familiar.

En-:1935, el matutino La Prensa afirmaba:
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Fl desplazamicnto de las actividades veraniegas hacia el

_sur continta realizdndose, al extremo que a las playas de
los Pescadores, Ingleses, Chica y Grande, deben agregar-
se ya, COmo muy concurridas, las situadas entre ésta y el
Faro de Punta Mogotes. Pero es indudable que Playa Gran-
de congrega cn ¢l momento actual un mayor numero de
bafiistas compartiendo la preferencia del publico con la
Bristol, donde el éxodo de las familias mds tradicionales en
nuestra sociedad ha sido compensado por el aporte pon-
derable de nuevas corrientes turisticas fomentadas por
las organizaciones locales y la empresa ferroviaria.

El empuje de los “¢Quiénes serdn?” —se preguntaba Maria Rosa
Olivier—, la “crema sin batir” ~como 1a describi6 Elvira Aldao de
Diaz-, de los snobs cuyos nombres figuran entre los nuevos in-
quilinos de 1a playa Bristol -traducido en el vocablo “avalan-
cha”~ advertian la necesidad de una toma de decisiones que re-
mediara los efectos nocivos de estas indeseables y crecientes
incursiones.

De esta forma, la intervencion piblica en esta franja de la ri-
bera balncaria en los afios treinta consolidé la tendencia de la
mudanza hacia el sur de los antiguos veraneantes, quienes final-
mente ~no sin tensiones- también respaldaron las iniciativas de
las dirigencias conservadoras. Y desde las pdginas de La Nacidn
se convocaba a proseguir con los proyectos sobre Playa Grande,

sin postergar “la oportunidad de realizar esa obra de utilidad so-
cial”. Se cumplia ¢l anhelo planteado desde hacia por lo menos °
diez afios, al prever que las grandes aglomeraciones de bafiistas
en 1a ribera habrian de encauzarse con la puesta en valor de la |
nueva playa en consonancia con “las exigencias del Primer :
Balneario Argentino”.™® La idea global subyacente, entonces, fue .

1z de moldear una ciudad balnearia en la que todos hallaran su

puerta de entrada y tuvieran la posibilidad de compartir el bri-
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llante mar, pero en la que las distinciones y las fronteras sociales
permanecieran precisadas y delimitadas.

Urbanizacién de Playa Grande en Mar del Plata.
Fresco Manuel, Cuatro afios de gobierno,
Publicacidn Oficial, La Plata, 1940, V. 1.

" Pensar una Playa Bristol para los nuevos visitantes

“La construccién del complejo Bristol-Casino-Hotel Provincial-y

sus adyacencias, sobre los terrenos ocupados por el Paseo General

‘Paz y la Rambla Bristol constituy6 el segundo momento del ambi-
“cioso proyecto encarado. La monurmental obra de aproximada-

mente 150.000 metros cuadrados estuvo pensada como un gran

- complejo multifuncional compuesto por cinco sectores centrales:

el edificio Casino, el edificio Hotel, la Playa de Estacionamiento,
los Balnearios v la Promenade (rambla). Dentro del Casino habia,

“2:su vez, tres secciones: las Salas de Juego, el Piso de Deportes y €l
* Dancing (actual Centro Cultural Auditorium).
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Algjandro Bustillo, el arquitecto elegido para la realizacién
del disefio, formaba parte del pequefio grupo de profesionales
prestigiosos en el pals, a quien en 1921 la familia Tornquist le
habia confiado los proyectos de su residencia familiar en Paler-
mo Chico v la sede central de su empresa bancaria, lo que abrié
las puertas de su carrera profesional. Desarrollé también una ex-
tensa obra en los Parques Nacionales, edificios comerciales, es-
tancias y en las zonas balnearias. Entre sus obras mas relevantes
figuran (ademas de las marplatenses), la Catedral, la residencia
El Mesidor y el Hotel Llao-Llao en Bariloche y la casa central del
Banco Nacién y el Hotel Continental en la ciudad de Buenos
Aires. Su consecucién estuvo seguramente también posibilitada
por los cargos politicos de sus hermanos: José¢ Marfa era el
Ministro de Obras Publicas del gabinete de Manuel Fresco ¥
Exequicl presidia la Direccién de Parques Nacionales. De acuer-
do con los especialistas, los edificios de Bustillo han logrado
conquistar un lugar simbélico en las ciudades. El disefio del
complejo Bristol apeld a ia centralidad, con un polo y gje que po-
tencia el rasgo balneario. Dos macizos edificios gemelos separa-
dos por una cuadrada plaza seca, presiden Ia obra que abandona
las conccpciones previas de una rambla dnicamente pensada
como artefacto contemplativo y festivo, buscando presentar €1
el centro de la ciudad una solida organizacién fisica con un des-

tino civico mas complejo. Monumental, emplazado en la amplia.

curvatura de la costa, aseguraba la posibilidad de ser visto desde

lejos v, por ende, posibilitar una metifora de ciudad, protagonis-
ta en las postales y folletos. Se tiende a generar un gran espacio -
que comprenda la Plaza Colén, nexo entre el sector estacional y-

cl ocupado por la poblacién estable.
Para consumar un experimento urbanistico de semejante en-

vergadura, ¢l gobierno bonaerense debid conjugar una trama de:
multiples variables: coordinar acuerdos con €l Municipio (con.

potestad jurisdiccional de parte de los terrenos que se iban a ufi-
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lizar), arbitrar en las tensiones originadas por los empresarios
locatarios en la Rambla Bristel, modificar en forma radical las
normativas vigentes tanto urbanas como las del juego (nueva
Ley de Patentes y Casinos) y despejar las trabas para la inversidn
prlv.ada, dado que gran parte de la obra publica fue realizada con
capital privado. En fin, el equipo gobernante abords una verda-
dera jugada de ajedrez para lanzar esta intervencion urbana en el
teatro central de Mar del Plata.

Este proyecto no fue la Unica opcidn que se tuvo entre manos
Fueron evaluadas otras presentaciones a concursos en lugares ai—.
ternativos y de corte decorativista-pintoresquista mas vinculados
a la idea de “ciudad-jardin” (arquitecto Carlos Della Paollera) o
el proyecto del arquitecto hingaro, Andrés Kalnay, que proponia
un edificio-Casino estilo art decd. Es importante insistir aqui en
que el conjunto de los proyectos en juego sostenia la coexistencia
de un edificio del Casino con la Rambla Bristol y ninguno de ellos
plagteaba que el nuevo complejo la reemplazara. La arriesgada
d.eczsic’nn de arrasar con todo y empezar de cero, erigiendo un edi-
fzcio df: indole diferente, muy debatido en su momento —cuyos
ecos atn resuenan-, surgid de los hermanos Bustillo que entre-
~ vieron su factibilidad con la utilizacién de los terrenos ocupados
~. por la Rambla Bristol y sin duda facilitados por la dptima convi-
chcia politica con la municipalidad. Pretensiones seguramente
| 1mpens'ablcs con un municipio liderado por los socialistas.

- La idea especifica de construir un edificio propio destinado al
 juego de la ruleta se venia madurando desde los afios veinte. Las
1-'entid'adffs sociales de fomento, tanto el Club Mar del PIat'a la
-Comisidn Pro Mar del Plata como la Asociacion de Propagancia y
Eomszn’co de Mar del Plata lo colocaron entre sus principales rei-
: vindicacioncs, al igual que el resto de las instituciones de la ciu-
dad. Y si bien la necesidad de un edificic del casino se presentaba
entonces como un hecho, las diferencias existieron en relacion
con su localizacidn, los rasgos estilisticos y la cuestién conflictiva
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de quiéncs debfan administrar sus fondos. El Club Mar del Plata
se autoproponia como sede del Casino, a la vez que sugeria la re-
modelacién de los balnearios y el disefio de un circuito turistico que
comprendiera las lagunas y estancias vecinas, y la necesidad de
construir un gran hotel ~lo que indica el ocaso del viejo Bristol-,
con una capacidad para mil turistas, para lo cual ofrecia sus terre-
nos en el borde norte de la ciudad, los ubicados en Camet.
Quedaba asi explayada, por primera vez, la Tuptura del modelo

balneario europeo decimonénico que tan bien describe Orvar
Lafren, esto es, playa, ramblay hotel-casino, debutando la nocioén -

de edificios independientes ¥ separados. A su vez surge en el espa-
cio publico la idea, propiciada por los conservadores, de un hotel

estatal ~también para el caso de Rariloche e Iguazi~, quebrando la:

ténica de una extendida hotelerfa turistica privada. Finalmente,
ante la compleja decisién de modificar la portada de la ciudad bal-
nearia, el Gobierno usa fragmentos de las propuestas en juego ¥

comienza Paso a paso a tramar un programa propio. El definitivo -

es un complejo gue ocupa una gran superficie, dividido en tres

secciones: el Casino, para las salas de juego, el hotel y €l piso de
deportes. A diferencia de Playa Grande, ha sido considerado por-

Javier Sdez como un complejo de cardcter urbano de un fuerte im-

pacto social y paisajistico que sustituye el antiguo paisaje pintores:
co conformado por la Rambla Bristol, el Paseo General Paz y los.
chalets y hoteles aledafios por una monumentalizacién del espa-

cio publico, que buscaba generar un hecho urbano.

La “Nueva Rambla”, como fue denominada, generd ingresos.

de apreciable valor. Las dependencias comprendian 400 departa

mentos del hotel, 40 locales para negocios, teatro-cine con dos mil

localidades, treinta departamentos en anexos del Casino, restau:
rantes, balnearios con 800 casillas, locales para clubes deportivos;
playas subterrdneas de estacionamiento que, junto a las salas.de
entretenimiento, proporcionarian grandes ganancias. Como ya
sefialamos, 1a gran audacia del plan fue Ia demolicién de los ni:
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cleos del “veraneo aristocratico”: el antiguo Paseo General Paz di-
-senadc'; por Carlos Thays y la Rambla Bristol, de efimera vida, ape-
nas veintisiete afios. La Rambla inaugurada en el verano de 1913,

- como parte de las iniciativas del Club Mar del Plata, que ejercio su

.administracién hasta 1917, cuando mediante la Intervencién
Federal de José Luis Cantilo pasé a depender de la Administracion

-General provincial y sus rentas manejadas por el Poder Ejecutivo

Provincial. Sin duda, estas fueron las primeras acciones radicales
sobre la costa. Vendria unos afios después, en 1945, la progresiva
demoli;ién y desuso del otro simbolo de la Mar del Plata del ayer,
el Botel Bristol. Como testimonios del viejo mundo solamenté
quedaron ¢l Club Mar del Plata (arrasado por el fuego en los se-

senta) y el antiguo Torredn del Monje.

. La demolicién de la afrancesada Rambla Bristol concentrd la
‘mayorifa de las criticas a los conservadores en el poder. Desde Jos
mds variados angulos, las obras conservadoras cosecharon obje-
ciones, v algunos de ellos expresaban el malestar ante la desapa-
_ricién’ de un centro social que simbolizaba una época, la de la
: _Belie Epoque, forjado desde el movimiento de la Villa Balnearia.
:-Victoria Ocampo, una infaltable veraneante de Mar del Plata, di-
“sentia con el nuevo estilo al que definia de corte sovietizante y al
“que consideraba horripilante: '

Dos estilos arguitectdnicos se disputan en este momen-
to la supremacia y amenazan un tanto la paz de los ojos:
el que yo llamaria “rambl” y el que llamaria “tres chan-
chitos” (por su parecido con la casa de estos personajes,
_ en los dibujos animados) y su rusticidad premeditada...
Esta falsa rusticidad resulta presuntuosisima. Pero es pre-
ferible el estilo “rambla” por ser menos a,gresivo.“'

En paralclo, los antiguos visitantes eran forzados a mudar sus bu-
e 11 .
(_:,o_hcas villas” al sur, debido a que los nuevos emplazamientos,
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ademas de impedir la vista del mar y arrasar con los espacios ver-
des, concentraban los ecos del bullicio de las multitudes apifiadas,
cuyos “insoportables” ruidos y griterfa habian quebrado el clima
tranquilo y calmo de antafio cuando solamente se escuchaba el so-
nido del mar. Como no se cansaban de resaltar los diarios La Pren-
sa y La Nacidn, el bullicio se acentuaba con el moderno uso de los
altoparlantes en la Playa Popular, que chocaba con el gusto de los
tradicionales veraneantes. Algunos de ellos, propietarios de las vi-
llas que circundaban el Bristol —entre otros, Casimiro Polledo;
Ernesto Tornquist, Marcela Casey de Duggan, Saturnino Unzué,
Antonio Leloir, Guillermo Wilde, José Ledén Qcampo, Guillermo.
Udaondo, Antonio Guerrero, Enrique Uriburu, Concepcidn Un-
sué de Casares~, se vieron obligados a rnudarse. :

No fucron las unicas voces escuchadas. Estaban aquellas que
justificaban el cambio en nombre del progreso y el modernismo.

En momentos en que desaparecfan los ultimos vestigios de la
Rambla Bristol, el diario oficialista El Progreso enarbolaba la de-

fensa de la piqueta destructora.

Estd en visperas de desaparecer (empezara el 2 de mayo)
para dar paso 2 las concepciones de embellecimiento de
las playas de Mar del Plata, que ofreceran en un futuro
perspectivas extraordinarias. La Rambla Bristol ya no pue-
de soportar el aluvién modernista; agobiada por su arqui-
tectura del 900, al lado del Casino Monumental, el cote-
jo 1a exhibe en plano insuficiente.

Dejernos que la Rambla se vaya, con sus recuerdos
sentimentales. Sus tradiciones y su patina popular. A Rey
muerto, Rey puesto. Ya 1o quedan sino huecos, cortinas
bajas, letreros, retumbantes coloridos y matiana sus pilo-
tes de cemento armado saltardn en afiicos bajo la pre-
sién... La Rambla sexd dentro de unos meses vestigio his-
térico v motivo arqueoldgico.'*
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Por su parte, entre los circulos opositores, las criticas se centra-
ban en el tema del presupuesto y al rasgo autoritario de las diri-
gencias: la ausencia de consulta en la toma de las decisiones del
organismo deliberativo comunal y provincial. En suma, el Muni-

_cipio salia perdiendo ~argumentaban- porqie se les habia priva-

do de los ingresos correspondientes a la tasa sobre los casinos y
se incrementaba el clientelismo, dado que las fuentes de trabajo
generadas solventaban los manejos demagaégicos de los democra-

‘tas nacionales. “Fue una exigencia de los empresarios del juego”,
" reflexionaba el redactor del vocero socialista El Trabajo, en una

nota en ocasién de la inauguracion del edificio del Casino, cuan-

“do la ciudad se vistié con pompa para recibir al ilustre visitante,

el gobernador provincial.’® El Dr. Manuel Fresco replicaba: “En
nuestro pais, poco industrializado, las clases obreras encuentran

- sus- medios de vida principalmente en las construcciones [...]
: .Nuestro pafs progresa. Mar del Plata tiene el privilegio de ser uno
~"de sus mejores indices”. *

‘Los emprendimientos de la sociedad civil

Mar del Plata ha conquistade ¢l justo titulo de “Balnea-
rio Argentino” debido exclusivamente al esfuerzo indivi-
dual {...]. La accién oficial estuvo siempre ausente en esta
extraordinaria labor de progreso.

La Nacidn, 6 de abril de 1936

El nuevo impulso a la actividad turistica tuvo el respaldo de distin-
 tas entidades patrocinantes (empresarias, de fomento, sindicales,
“de inmigrantes) que circulaban en Ia sociedad civil que, en pos del
“progreso de la ciudad, interactuaron en su ambito publico. El

n;aycr testimonio, para captar el clima de la época, estd brindado
por la trayectoria de la Asociacidn de Propaganda y Fomento de

"Mar del Plata que, de la mano de las consignas “Por la democra-
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tizacién del balneario” y “Mar del Plata no camina sola”, pregond
abrir el balneario a nuevos sectores sociales diferentes a los tradi-
cionales. Una estrategia rendiente a ampliar la cantidad de visitan-
tes y garantizar el progreso del comercio, la hotelerfa y la construc-
cién, perjudicados por 1a recesién derivada de la crisis economica
de) treinta, a lo que se le agregaba el cierre de los casinoes.

Es preciso remarcar que, €n esos afios, por el fomento del
valneario compitieron dos entidades, ademas de muchas otras
de efimera duracion: la Comision Pro MdP jntegrada -en el len-
guaje de la época~ por los “veraneantes ilustres” que desarrolld
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renci _ . ,
??C,l,ador arlltc el continuc desafio, percibido como una “inva
sidn”, que planteaba una sociedat i
ociedad en permanente j
. ¢ jue -
fura y cierre. ficgo de zper

Junto al Club emergidé la Comisidén de Fomento, entendida

: ;:ori;obun instrumento viable adeptado por las figuras que in-
_tentaban transformar el paraje en un lugar apreciable, sede del

juego social de un acotado grupo. Estas entidades se fusionaron
a veces en algunos clubes, como fue el caso del Club Mar del
Pléta y el Club Pueyrredon, y permitieron dotar a la villa balne-
aria de su estructura material mediante obras proyectadas y fi-

sus actividades primordialmente en la década del veinte, y la
Asociacién de Propaganda y Fomento de MdP, integrada por los
“yecinos caracterizados” de la ciudad. Esta fue la que gano, en.
definitiva, la pulseada en los treinta cuando desplegd una inten- -
sa actividad orientada en una pluralidad de planos, en coordina
cién.con los representantes de las principales fuerzas econdémi:
cas interesados en el crecimiento de la oferta turistica, entre los:
gue se contaron las entidades hoteleras, las del comercio, la em-
presa del ferrocarril y demds empresas de transporte, Las mas.
destacables fucron la Asociacién de Hoteleros, HOPEBAR (Aso
ciacién dc Bares, restaurantes y hoteles de inferior categoria), el
Centro de Constructores y Anexos, la Camara Comercial e In-
dustrial (ex UCIP), Ferrocarril del Sud, y las empresas de trans-
porte de pasajeros £l Céndor y Chevallier. En este punto, es ne-
cesario decix que las entidades de fomento, las asociaciones;
comisiones y los clubes constituyeron instituciones que encarna-
ron las practicas y las ideas procedentes del mundo privado, que
atravesaban la trayectoria de la ciudad turistica desde su origen
En la primera década nacieron el Club Mar del Plata, el Gol
Club, el Ocean Club y, en 1919, el Club Pueyrredon. Ellos fue;
ron —con cl Bristol Hotel y 12 Rambla Bristol- los principales 0t
cleos de sociabilidad del balneario hasta la década del treinta

donde el sesgo de alcurnia y lujo jugaba en

r;ancjacias por inversiones privadas, que contaron con el vist
bueno v la asistencia del Estado. Entre una variedad de ejem ; -
;pcontramos ¢l de las ramblas de madera -que algunos t}cstifnzs
nios aseguran como “pagadas por Pellegrini y sus amigos”- e£
de la Estacién Nueva del Ferrocarril Sur ~lograda por la inr‘
‘tencia de Emilio Mitre, Carlos Pellegrini y Pedro O. Luro- rn
que 1as. familias portefias arribaran a un punto més. cercanza;a
:-sus-rcadcncias, asi como la edificacién de las iglesias San Ped X
--y._‘SFeEla Maris, el Asilo Unzuéy el Hospital Mar del Plata. El ¢j .
_c_1<:1c‘> de aquellas primeras comisiones de fomento, las 'mése o
.-_n:FJCICiaS la del Barrio Sur y la del Barrio Norte, ]'aabia dﬁj:({;(;
I_Pc.nmo saldg hcrmosas explanadas y los disefios paisajistas del
‘aseo General Paz y la Plaza Colén. Entre las personas mas a
vas sobresale Ernesto Tornquist, un veraneante de los primgi
o.s,t_r‘es'; ’mcses desde 1888, que a fines de los noventa presidio 1
Comlszon de Fomento del Barrio Sur que contratd un proycctj
.‘rcformas presentado por Carlos Thays para realizar el Paseo
;;.eral Paz. Este proyecto, finalizado en 1903, transformd u
ndo ?otrcro en un espléndido y monumental L,JHSSO con miien
. jvanedades de arboles y arbustos. Pocos afios mé; tarde, ¢ S
Q?’,':es fundada la Sociedad Andénima del Club Mar del Pfa: y
.uyq'mayor impulso corrié por cuenta del Senador riojano d?’
_c_:ctor-rdei diario La Prensa, Dr. Adolfo Davila, quien, }unio :
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gimen de alquiler de los locales. Se abren tiempos testigos de no

pocas controversias derivadas de la pugna entre los poderes esta~
~ tales vy los privados, en torno al tema.

- Una de las tantas consecuencias de estas circunstancias fue
Ja formacién, en 1920, de una nueva institucion, la Comisién
Pro Mar del Plata, entre cuyos promotores se hallaban socios ac-
tivos del Club Mar del Plata, hasta su propio Presidente, Tomds
Sojo. Entre sus adherentes se registraban dos ex gobernadores
bonaerenses, diputados y senadores nacionales y provinciaies-
como los directores de los diarios nacionales, propietarios rura:
les, constructores, comerciantes y locatarios de la Rambla Bris-
tol y los concesionarios de los balnearios de Ia Playa Bristol. El
mismo elenco otra vez reunido, pero con nueva sigla. La Comi-
sién se conformd en la asamblea inicial en febrero de 1919 en el
S_Splendid Theatre —uno de los dos cines de la Rambla Bristol-
convocada por “las empefiosas gestiones de un grupo de hom-
bres progresistas vinculados a Mar del Plata” que entendia que la
playa atlantica, el “orgullo nacional” y el gran exponente de
“nuestra cultura superior” transitaba un momento muy diffcil.”®
El argumento principal que se esgrimi6 fue la necesidad de aunar
-esfuerzos para la defensa de las playas erosionadas por la accién
zq_ceénica y la fuerza de los temporales. En la ultima temporada
se habia detectado que el mar habia avanzado hasta los cimien-
“tos mismos de la Rambla Bristol, tirando abajo el Acuarium, ins-
“talado en 1917, formando un tinel de 80 metros, lo que hizo
- temer por su suerte. El informe de gobierno presentado por el
:'-:gx;tcrventor Federal José Luis Cantilo ya daba cuenta de la preo-
cupacién causada por el progresivo avance de las aguas del mar
“sobre la playa, lo que llevd a retirar las casillas mds cercanas a la
__'_{_}:yiila y plantear la urgente necesidad de construir escolleras que
“actuaran como defensa. Estas dificultades fueron vinculadas a la
: _i_;_u_:liferencia de los poderes publicos que, como consecuencia de
_'l_a- guerra europea, habian cesado de derivar recursos para las

otros veraneantes, coincidieron en la tarea de organizar una
institucién que canalizara el acceso a mejores servicios y mayo-
res posibilidades recreacionales a los visitantes, en vistas a con-
figurar un gran centro social. Desde la hora cero, €l Club se fijo
como metas la instalacién de pistas de juegos, lawn-tennis,
push-ball, un teatro, un parquey la construccién de una rambla
de material (que reemplazara las efimeras de madera). Estos
propdsitos se concretaron con la Rambla Bristol, la pavimenta-
cién de los Boulevares Pedro Luroy Cristébal Colén, el entuba-
miento del arroyo Las Chacras, junto al estimulo a la constitu-
cién de nuevos clubes, cuyo €aso sobresaliente es el Golf Club.
En 1910 el Club Mar del Plata construye su propio edificio, que
formd parte de la fisonomia de 1a “Mar del Plata aristocratica”;
en su Guia de Accionistas de 1912, se encuentran entre sus
1,888 socios algunos de los integrantes de la clase alta nacional
junto a otros recién llegados.

" La trayectoria del Club Mar del Plata ha quedado estrecha-
mente asociada a la edificacion de la Rambla Bristol, para lo cual
contrajo un empréstito cercano 4 14 millones de pesos moneda .
nacional, que sexfa devuelto con los fondos que luego se recaus
daran por alquileres y derechos de concesién. Durante aquella
primera etapa del balneario el poder del Club estuvo fuera de
toda discusién. Sin embargo, muy pronto aquel predominio co-
menzaria a declinar. Los cambios politicos operados en el pais en
la segunda década del siglo también repercutieron en el centro-
turistico. La Intervencidn Federal en la provincia de Buenos
Aires, decidida por el Presidente Yrigoyen y ejercida por José Luis,
Cantilo pone limites al poder del Club, cercenandole 1a Admi-
nistracién de la Rambla Bristol y el usufructo de la renta del ca-
sino y de los locales y playas. Al entender que su funcién habfa
caducado con la habilitaciéon de la Rambla, su administracion
fue transferida al Ministerio de Hacienda, designando un Inte
ventor y reglamentando las futuras obras de ampliacién y ¢l Tés
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obras de infraestructura turistica (rambla, explanadas, pavimen-
tacignes, plazas y paseos). Las circunstancias -se denunciaba-
habfan llegado a un punto verdaderamente critico. A las actitu-
des del gobierno, que habia ayudado a desalentar las inversiones
de particulares, se lc sumaba la desaparicién de “los propulsores
mas abnegados”, como Adolfo Davila y Ernesto Tornquist.

La eficacia de estos hombres se evidencié en el rapido eco
que tuvo su convocatoria. Sus conexiones con los diversos elen-
cos institucionales (parientes, amigos y socios), abrieron un am-
plio horizonte de posibilidades. Ripidamente el Congreso Nacio-
nal ~a propuesta del Senador Vicente Gallo- sanciond subsidios,
sumados a los de la legislatura provincial, y los aportes de los
clubes Mar del Plata y Pueyrredon y de los empresarios y parti-
culares, en especial los del juego. Comienza, entonccs, un pro-
grama de obras para la construccién de espigones en la parte sur
de la bahia a fin de protegerla de la accién violenta del mar,
acondicionar el Paseo General Paz, extender sus jardines hasta el
Torreén del Monje, prolongar las explanadas hacia el sur -to-
mando como modelo los 15 kildmetros de explanadas que pre-
sentaba Montevideo en su franja costera-, hasta llegar al Golf
Club; para el sector norte se proyectd pavimentar la ruta costa-
nera, la avenida General Arias hasta el Parque Camet, pasando
por el Asilo Unzué. También se fij6 un plan de desviacién del
arroyo Las Chacras y la extensién de las cloacas y del servicio de
energia cléctrica y ampliar fuera del drea urbana el radio de la
oferta de pascos —aprovechando las zonas serranas y las lagunas
cercanas como La Brava v la Laguna de los Padres-. Ello permi-
tié que los 600 automéviles que circulaban en el balneario en la
temporada junto a los coches de servicio de los hoteles pudieran

tener acceso a los parajes serranos, muy cercanos a Mar del

Plata.
Esta intensa actividad -muy bien registrada en las Memorias
de 1a entidad- redundé también en las obras y en el embelleci-
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miento del paisaje con los parques General Urquiza y el Alberto
del Solar en Playa Chica y Grande -modificados luego con la ur-

banizacién conservadora-. Asimismo, se establecieron premiocs a
los proyectos “mejor fachada de chalet” vy “mejor jardin”. A pesar

de estas multiples actividades, no lograron sortear el enfrenta-

miento con las organizaciones politicas de Ia ciudad, en especial
con el socialismo y la UCR, dado que sus primeras declaraciones
expresaron una severa critica a los poderes publicos liderados por
el radicalismo y puntualmente a la “viciosa organizacion muni-
cipal” de los hombres del socialismo. Hasta se llegd a justificar
su creacién como forma de suplir las deficiencias “de la organi-
zacién del gobierno local”, generando una fuerte tensién con la

* Intendencia Municipal. En definitiva, que el balneario aristocra-

tico estuviera gobernado por “1os herederos de Marx”, argumen-
taban, no podia ser bien digerido por los veraneantes “ilustres”,
quienes lo consideraban como “sy creacién”, que no debia ser

“entregada a estos recién llegados con ideas extrafias. En definiti-

va, que ¢l balneario exclusivo fuera gobernado por los socialistas

" hizo correr mucha tinta.!® En ese clima de tension, la Comision

Pro Mar del Plata promueve una campafia por la modificacidn de

“la ley electoral, cuyo proyecto fue redactado por Adridn Beccar

‘Varela, en ¢l que se exige el derecho a voto del verancan-

te-propietario. Dichos intentos fueron rechazados en forma
- unanime. Tuvo lisa y llanamente el efecto contrario del espera-

do por sus gestores, al unir el conjunto de las fuerzas politicas y
sociales en su repudio. Hasta la Logia Masénica, una organiza-
cién que muy raramente aparecia en publico, colabord en la

" campafia por ¢l rechazo. Estas circunstancias, junto a las malas

temporadas provocadas por las sucesivas prohibiciones del juego

- desde 1927 vy la necesidad de estimular el .comercio local, hicie-
- ron que, al promediar los afios veinte, florecieran ascciaciones

locales destinadas a promocionar el balneario y que comenzaron
2 actuar en simultdneo con “la de los veraneantes”. Entre cllas,
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1a Asociacién de Propaganda y Fomento de Mar del Plata (APYF)
queiba a sobresalir por su significativo protagonismo a lo largo
de los aflos treinta.

De esta forma se extinguen los Gltimos ecos de una genera-
cién formada en el cruce de los siglos, que habia pensado en Mar
del Plata como el lugar ideal para reproducir lo que habian visto,
admirado y experimentado en las playas del viejo continente.

La hora de los “locales”: “Democratizar el balneario”

Guin Turistica de Mar del Plata,
circa 1931
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Las transformaciones implicadas en el proceso de apertura so-
cial generaron tensiones entre las viejas elites y las nuevas, que
incorporaron diferentes usos sociales y abrieron la oportuni-
dad de las dirigencias locales al gerenciamiento del balneario.
La APYF no solamente exhibié un amplio espectro de la elite
local, sino también constituyé la representacién simbdlica de
los nuevos tiempos politicos y sociales que los afios treinta ha-
bian abicrto en la Argentina. Asi, grandes y medianos comer-
ciantes, hoteleros, concesionarios de playas, hacendados, pro-
pictarios de las prosperas empresas constructoras -los grandes
contribuyentes— en confluencia con los politicos profesionales
-conservadores, socialistas y radicales-, integraron sus comi-
siones directivas. A pesar del pluralismo politico, la entidad fue
identificada como filo-socialista y red protectora de los funcio-
narios de la corriente desalojada del poder comunal. El prota-
gonismo del diputado Nacional Rufino Inda al frente de la en-
tidad en calidad de Secretario y sus proyectos respecto de la
problematica turistica {propuesta de creacién de la Direccién
Nazcional de Turismo, del Circuito de Mar y Slerras, etc.) pare-
¢ian confirmar dicho sesgo.

El extenso programa de obras se enlazd con el de los pode-
res publicos, como la terminacion de la Ruta 2 y la pavimen-
tacién de las calles y caminos adyacentes, el establecimiento
de colonias de vacaciones y la difusion del balneario. El trans-
formar la ciudad en un centro de turismo regional figurd
como uno de los propdsitos de mds largo alcance, con la cre-
acién del Circuito de Mar y Sierras (enlazando Mar del Plata
con Miramar, Necochea, Azul, Olavarria y Tandil). A su vez, s¢

- solicité que el 50% de los recursos extraordinarios que los ca-
. sinos generaban fueran destinados al municipio para ser in-

vertidos en mejoras para la ciudad como la extensidén del

 alumbradeo publico, la construccién del Colegio Nacional y la
- construccién de un Hospital Regional.
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Como se ha advertido, el surgimiento de esta entidad no
puede ser tomado como un acontecimiento aislado. La ciudad
venia experimentado un dilatado crecimiento, que la exhibia
compleja y plural en su trama social. El poder politico munici-
pal nacido en 1920 presentaba rasgos de mayor autonomia y es
alli cuando se abordan los primeros proyectos gque proponen
Jbrir el veraneo a otros sectores sociales. Los socialistas, auto-
considerados herederos del liberalismo, postularon sus princi-
pios evolucionistas y reformistas, en un discurso que conjuga-
ba las premisas del higienismo y el progreso econdmico que
habia alcanzado el pais con la democratizacién de los bienes en
favor de los trabajadores. Su retdrica no implicaba un rechazo
ni una desatencién de la ciudad balnearia y el veraneo de las
elites, mds bien su reconocimiento. Por eso, la plataforma elec-
toral incluyé desde 1920 el “fomento del balneario”, junto a
las reivindicaciones salariales y la municipalizacién de los sex-
vicios. En esa linea contemplan, en su programa de obras pu-
blicas, ¢l ensanche y la construccién de escolleras en la playa
1.a Perla (donde asistian mayormente los residentes), la edifi-
cacién de un Estadio Municipal de Ejercicios Fisicos en la Plaza
Espafia, la creacién de parques publicos y nuevas plazas. Espe-
cificamente, se aspira a torcer el sesgo exclusivo del balneario,
atendiendo al turismo de las franjas obreras y sin recursos.
En 1925, desde el gobierno comunal, se conformé la Comisidn
de Propaganda del Balneario, en un intento de responder a las
criticas de la Comisién Pro Mar del Plata y colocar sobre la
mesa la autonomia de la comuna en un drea tradicionalmente
en manos de la elite veraniega portefia y de los gobiernos pro-
vinciales v nacionales. Asi, para atraer al nuevo turista son di-
sefiados folletos y postales y, por iniciativa del Intendente
Teodoro Bronzini, el Concejo Deliberante sugiere una rebaja en

los precios de los pasajes de ferrocarril durante la temporada e -

introduce la figura de la segunda clase. En 1926 se proyecta la

. estdn hoy bien a la vista”.

ELISA PASTORIZA ) 143

creacién de un Balneario Municipal Pdblico, junto a la solici-
tud de un empréstito para cubrir las necesidades financieras
del ernprendimiento. Gran parte de estos planes se ven frustra-
dos con la intervencién provincial de 1929, que representa el
punto final de estos primeros intentos democratizadores. Sin
embargo, el itinerario recorrido permite visualizar que estas
tendencias cstaban arraigadas en la sociedad argentina y que ya
estaba trazada la senda hacia la conquista de estos bienes por
parte de otros sectores sociales. En esa linea los objetivos de la

" APYF expresan claramente abrir el balneario a nuevos contin-

gentes. En un balance, realizado veinte afios mds tarde, fueron

contundentes: “El turismo se hizo popular; se democratizé -esa

es la palabra-; y las consecuencias de esa democratizacién
" 18

En pos de esos ambiciosos propédsitos ponen en marcha un

extenso programa y con un lenguaje semejante al de los poderes

ptblicos, predican la necesidad de implementacion de un Plan

Organico, mediante la venta de un sistema abierto de viajes a la

ciudad, llamado boletos combinados, con el Ferrocarril del Sud y

' la Asociacién de Hoteleros, que se tradujo en paquetes turisticos
~ a precios mds accesibles, por un periodo menor de estadia y con
~“residencia en hoteles de inferior estatus. En la temporada 1937-

1938 brindaron este servicio cincuenta y seis hoteles, entre ellos,

. el Ameztoy, Hurlingham, Bristol y Nogard. Asimismo, son im-
‘plementados por primera vez planes de turismo a crédito para

los maestros de escuela y docentes dependientes del Consejo

- Nacional de Educacion, pagaderos en diez meses. Estas activida-

des pueden ser consideradas como ensayos del turismo social

puesto en practica una decena de afios después. Con el mismo
~ objetivo, las colonias vacacionales también reciben estimulos
.para su apertura y funcionamiento.

Las transformaciones en el cardcter de las vacaciones queda-

| rdn simbolizadas en las publicidades del ferrocarril para los via-
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Concurso femenino 3 de marzo.
de elegancia automovilistica
Campeonato de Tenis de Mar del Plata.| Entre el 8 y 15 de marzo.
Carreras de outbourds v dinghies. Domingo 20 de marzo.
La caza del tesoro $abado 26 de marzo.
Prueba automovilistica.
Fiesta en las Colonias de Vacaciones. | En distintas fechas

jes de los fines de semana, y €n el surgimiento de una hoteleria
mas modesta, con una variedad de categorfas y pensiones. Pox
afiadidura, todos los afios se desarrollaba un amplio Plan de
Fiestas Publicas y Deportivas, Cuyo objetivo era organizar el ocio
del publico fuera del horario de concurrencia a las playas. La idea
fue la de ampliar el radio del balneario, hasta las sierras, con
fiestas recreativas y deportivas que incluyeron carreras automo-
vilisticas, de motocicletas y certamenes de pesca, tenis y nata-

de la temporada

cién, junto a bailes y especticulos teatrales. Vapores de turismo. Recibimiento En distintas fechas
_ y excursioncs para los pasajeros. de la temporada
PLAN DE FIESTAS PUBLICAS Y DEPORTIVAS Barcos de Guerta extranjeros: T T
Programa cumplido, temporada 1937-1938 agasajos su oficialidad y tripulacién. | de la temporada
Especticulo Eecha
Espectaculos radioteatrales. Lunes 27/12: y I’uqnte: Asocciacién de Propaganda y Fomento de MdP. Informe de Gestidn.
“ 3 fiesta de la Radio”. ! emoria v Balance {1937-1938), MdP, ed. De Falco, 1938, pp. 120-121.
Martes 28/12:
“La fiesta del Tango”. -
Martes 11/1: . Publicidad y propaganda
“Gran Gala de Esgrima”.
Jueves 13/1: «Especticulo Fn pos de la conquista de sus propdsitos, la APyF encard una im-
lirico y coreogrifico” : ..portante difusién a la altura de las formas mas modernas de pro-
Viernes 11/3 y sabado 12/3: paggnda y publicidad en boga, distribuidas en peliculas documen-
Dos grandes fiestas de variado ﬁa}k_‘:s, I‘wticieros, espacios radiales, revistas y diarios, colocando a
programa. I_c_h__sposmién del puiblico una revista, guias, folleterfa, carteles, pos-
Gran circuito Mar del Plata. Sibado 8 y domingo 7 tgk_:s’ estampillas, mapas, planos y demds recursos publicitarios.
Carreras de Automoviles. de enero. __La idea rectora que presidia la agenda la expuso en la revista Mar
Carpeonato provincial St 7 8y 9 de encro, del P{lata, Anuario, que en 1932 afirmaba como objetivo priorita-
de pelota a paleta. o: “Quebrar ¢l concepto hecho carne en todos los habitantes del
Gran carrera de motocicletas Domingo 23 de encro. E?IS' de que el veraneo en nuestro balneario era sumamente caro
Cramdes fiestas de destreza nativa, Sabado 29y domingo 30 ¢ inaccesible a las personas de escasos recursos”. Desde esta pers-
de enero. ;c;:tjva, la prensa escrita, en especial los diarios de mayor tiraje,
Campeonatos de pesca diversa, Dias 6 y 20 de febrero. ie nutrida con articulos, avisos y afiches. Se buscaba ocupar el
Concursos de mascaras infantiles Dias 26 y 27 de febrero. lugar que tradicionalmente habfa tenido la prensa en la difusién
del balneario, cuando los principales diarios argentinos ubicaran

(Contimia
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su corresponsalia en la ciudad. Para garantizar la llegada a los
medios de comunicacién, la APyF forma la Agencia Turis de
Informaciones encargada de suministrar, durante los meses de
primavera y verano, noticias y comentarios a mas de 500 diarios
y periédicos tanto del interior del pais cuanto a la prensa extran-
jera. Asimismo, se recurrié a la publicidad grdfica, con afiches fi-
jados en las calles de las principales ciudades argentinas y latino-
americanas, la publicacidén anual de una Guig del Turista del Sud
junto a las tarjetas postales, estampillas, folletos y mapas. Sobran
las palabras para comentar las dimensiones que adquiere la propa-
ganda. En sdlo la temporada 1937-1938 fueron editados 50.000
afiches murales y 50.000 folletos ilustrados, 100.000 revistas dis-
tribuidas a domicilio por correo, 500.000 volantes de Boletos
Combinados y 200.000 tarjetas postales.

La radiofonia y el cine también ocuparon un fugar primordial.
13 emisora LU 9 Radio Atlantica, lanzaba al aire cortos radiales
coordinados con ¢l Ferrocarril del Sud y la Sociedad de Hoteles,
conectados con las radios Belgrano, El Mundo, Splendid, Excel-
sior v Argentina. Se escuchaba la audicién en cadena de un bo-
letin diario de 15 minutos, via la emisora local en conexion con
las capitalinas Stentor, Belgranoy Splendid, en el aire desde me-
diados de diciembre de cada afio. La incitacién a los nuevos con-
sumos se integraba a un clima cultural en el que predominaban
los radioteatros v los musicales en el gusto popular. El creciente

interés por la cinematografia también fue aprovechado y contra-

taron los servicios del Laboratorio Valle para realizar documen-
tados noticicros semanales, que eran proyectados en las salas de
todo el pais: Entre 1938y 1941, 1a entidad financia la realizacidn
de varias peliculas: Conozca Mar del Plata,- Temporada 1939-40

(efectuada por la cmpresa ANSELMI FILM), Impresiones de Mar-
del Plata y Mar del Plata en colores. Este tltimo film alcanzé un

gran éxito y fue exhibido en centenares de salas macionales,

como también en La Habana y otras capitales latinoamericanas.
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¥l diario El Trabajo, en una nota especial detallaba el estreno en
¢l teatro Coldén del film Temporada 1939-1940, destacando que
se mostraban nuevos rasgos de la ciudad. Lo novedoso, indica-
ban, era que junto a las vistas panoramicas de Jas tipicas bellezas
del frente costero, aparecia la Gruta de Lourdes en un dia festi-
'vo, una concentracién de trabajadores panaderos de la provincia,

las maratones interbarriales, un concurso de Pesca del Tiburdn,

la entrega de premios de una carrera automovilistica con la par-
ticipacidén de 14 provincias (Gran Premio), la demolicién de la

~ Rambla Bristol y la celebracién del Dia del Pescador con imdge-

nes del Puerto.” En 1941, una produccién dirigida por Carlos
Pessano y financiada por el Instituto Cinematografico Argen-
tino, destinada a mostrar los lugares turisticos, estrena Mar del
Plata. Nuestra gran ciudad de mar, junto a los cortometrajes Tigre,
Nahuel Huapi y Vendimia.

Asimismo, la problemadtica urbana también se vid reflejada

‘en la agenda de la APyF. El acelerado crecimiento de la ciudad,
‘manifestado en la expansion del ejido urbano y su mayor con-

centracién en la zona céntrica, de sumo interés para la sociedad
civil y los poderes publicos, indujo a éstos a sancionar sucesi-
vos Reglamentos de Construccion (el primero databa de 1907,
los posteriores de 1933 y 1937) para efectuar modificaciones

“del frente costero y la red vial. En este sentido, se instala la idea

de la necesidad de un Plan Regulador que actuara como res-
guardo de futuras improvisaciones. Ante Ia lentitud municipal,

los integrantes de la Asociacidn contrataron a dos reconocidos

profesionales, ¢l arquitecto Angel Guido y el ingeniero Benito
Carrasco, para que elaboraran un estudio y proyecto a los efec-
tos de ser expuesto a la discusién publica. Dichos profesionales

':diseﬁaron el Primer Plan Regulador de Mar del Plata, confeccio-
nado luego de un riguroso estudio en una diversidad de aspectos
-de 1a ciudad y completado con una serie de mapas, planos y gra-
“ficos. El proyecto enlazaba dos niveles: una propuesta para la
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propia ciudad y otra para la zona adyacente, ¢l Circuito de Mar
y Sierras. Sus primeros resultados fueron expuestos en varias
oportunidades en el edificio municipal, Casino, Casa Witcomb y
salones del Automévil Club Argentino. Una vez concluido, fue
ofrecido a la Municipalidady ala Legislatura Provincial para que
lo pusieran en practica. Nunca se aceptd. Nuevos tiempos y nue-
vas transformaciones se avecinaban: la ley de Propiedad Hori-
sontal, las politicas sociales del peronismo y los cambios que ges-
taron iban a dar otra vuelta de tuerca al paisaje balneario, ¢n
especial en el radio céntrico.

El conjunto de la compleja red de inictativas publicas y priva-
das que se ha detaliado se tradujo en una notable transformacion .
de Mar del Plata. La ciudad sufrié un extraordinario crecimiento
en sus mas variados aspectos. El ingreso de veraneantes trepd de
alrededor de 60.000 en 1930 a 340.000 en 1940, mientras que la
poblacién local se duplicaba ~con tasas de crecimiento cercanas
a las de la ciudad de Buenos Aires- y prosperaron los indices que
advertian la transformacién de una ciudad de caracteristicas
complejas, con jo cual 1a conformacién del balneario tuvo conse-
cuencias que fueron mas alld de un centro recreative. Y nuevas
corrientes turisticas concretaron el sucfio de unas vacaciones
junto al mar, incorporando diferentes pricticas y usos durante el
tiempo libre, lo que prefigura la era del turismo social futura. Este
cambio en la geografia social tuvo su correlato espacial: las aris- -
tocracias “huyen” ante el avance de los nuevos ricos hacia Playa
Grande y trasladan sus villas bucslicas al barrio “Los Troncos';
un refugio preparado por los propios gobernantes, mientras que
los recién llegados se instalan en la simbdlica Playa Bristol, €l
otrora nucleo del veranco aristocratico que se desvanecia.

En definitiva, las iniciativas conjugadas en la década crearon -
las condiciones y sentaron las bases para Ja existencia del balnea
rio de masas futuro. El “Biarritz argentino” nunca fue cuestio:
nado como tal, salvo en cuanto a su caracter exclusivo que lini:

taba las posibilidades de acceso a los sectores de menores recur-
“s0s. Los distintos gobiernos y aun los sectores populares vieron

en el veraneo en Mar del Plata una realidad a la cual integrarse,

no plantearon la posibilidad de una opcién diferente. De esta

manera, a medida que nuevas franjas sociales accedian a estas
- playas (o al menos imaginaban esto como una posibilidad cierta)
se produjo la transformacién de la villa balnearia en la ciudad tu-
ristica que preanunciaba la Mar del Plata de masas futura.

MAR pEL PLATA

Patente entregada a los turistas que circulaban
en Mar del Plata en automdvil. Asociacién de Propaganda
y Fomento. Memoria/Balance, 1939.
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CAPITULO 5

'El nuevo mapa turistico:
sierras, mar y paisajes surefos

Mapa turfstico de la provincia de Cérdeba.
El Hogar, Sierras de Cérdoba, 1930.
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